ILUSTRISSIMO SENHORA PRESIDENTE DA SUBCOMISSAO TECNICA DA LICITAGAO DO

SESC - SERVICO SOCIAL DO COMERCIO DEPARTAMENTO REGIONAL EM SERGIPE

Edital de Concorréncia Publica n? 24/0003 — SESC.

TEASER COMUNICACAO E MARKETING LTDA., pessoa juridica de direito privado,
licitante, inscrita no CNPJ/MF sob o n? 09.381.167/0001-14, com sede na Rua Antdnio
Andrade, n? 1246, Bairro Coroa do Meio, CEP: 49.035-050, Aracaju/SE, neste ato
representada por seu sdcio-administrador RODRIGO DE FREITAS FARIA DE
VASCONCELOS, brasileiro, natural de Niterdi/RJ, solteiro, publicitario, portador da RG n2
1.297.532/SE e CPF n? 003.631.805-16, residente e domiciliado na Av. Poeta Mario de
Aradjo Cabral, 101 - Bairro Mosqueiro, CEP: 49008-707, Aracaju/SE, vem,
respeitosamente, a presenca de Vossa Exceléncia, dentro do prazo legal estabelecido
contra o julgamento proferido pela Comissdo de Licitagdo referente a Ata da Segunda

Sessdo, conforme Ata da reunido realizada em 13 de margo de 2025.

Seja o presente Recurso Administrativo recebido e processado para o devido

julgamento.
Nestes termos,
Aguarda deferimento.

Aracaju, 24 de marco de 2025.
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RAZOES DO RECURSO ADMINISTRATIVO

Edital de Concorréncia n2 24/0003 — SESC.

Recorrente: Teaser Comunicacdo e Marketing Ltda.

I- DOS FATOS:

A agéncia Recorrente foi credenciada no procedimento licitatdrio instituido pelo
SESC, na modalidade CONCORRENCIA N2 24/0003, do tipo “TECNICA E PRECO”, para

concorrer a contratacdo de servicos especializados de publicidade.

Quando da realizacdo da Segunda Sessdo, apesar da Recorrente ter sido
classificada em primeiro lugar, percebeu algumas inconsisténcias nos julgamentos das

propostas técnicas.

Todavia, a Recorrente entende que o julgamento proferido pela llustre Comissao
de Licitacdo foi equivocado na andlise dos Planos de Comunicacdo de trés agéncias: Base
Propaganda (32 classificada), Conceito Comunicagdo Integrada (22 classificada) e Teaser

Comunicagdo e Marketing LTDA (12 classificada).

Isto posto, a Recorrente demonstra a seguir os problemas identificados, de

forma individualizada.



Il - DAS RAZOES:

1.1 - DOS ERROS DA LICITANTE BASE PROPAGANDA (32 classificada

ERRO 1: Discrepincia entre Peca Listada, Exemplo Corporificado e Proposta

Orcamentaria — BASE PROPAGANDA — Desclassificacdao

Fundamentacgao:

A presente impugnacdo objetiva a desclassificacdo da licitante BASE
PROPAGANDA devido a vicio insanadvel em sua proposta, especificamente no item “Ideia
Criativa” (item 7.19 do Edital). A licitante descreveu um filme publicitario de 30
segundos. No entanto, o filme apresentado como exemplo tinha 60 segundos. Essa
discrepancia configura alteracdo substancial na proposta, impactando o resultado final
e violando os principios da legalidade, moralidade, impessoalidade, publicidade e
eficiéncia (art. 37, CF/88 e Lei n2 14.133/2021). A versdo de 60 segundos permitiu a
inclusdo de mais informagbes, concedendo vantagem competitiva ilegitima. A proposta
orcamentdria considerou apenas o custo de um filme de 30 segundos (RS 6.300,00),
enquanto um de 60 segundos teria custo aproximadamente duplicado. Essa diferenca
ndo contemplada demonstra extrapolagéo do valor méximo definido, configurande vicio
orcamentario. O item 7.24 exige indicacdo sucinta da pega, que, por definicdo, deve

corresponder a peca realmente apresentada.

Conclusdo: A discrepancia entre a proposta e o material apresentado, somada a
extrapolagdo orcamentdria, configura vicio insandvel, comprometendo a isonomia e a

transparéncia.

Requerimento: Desclassificagdo da licitante BASE PROPAGANDA.



ERRO 2: Sugestdo de Item Divergente do Objeto da Licitacio — BASE

PROPAGANDA - Desclassificacdo

Fundamentagdo:

A licitante BASE PROPAGANDA incluiu item incompativel com o objeto da
licitagdo, que se limita a servicos de publicidade (Lei n? 12.232/2010), excluindo
assessoria de imprensa ou producdo de conteldo jornalistico. A inclusdo da peca

"Matérias Site" configura vicio insanavel.

A presente licitacdo, regida pela Lei n® 12.232/2010, objetiva a contratagdo de
servigos de publicidade, e nao a produgado de conteudo jornalistico. A criag¢do e produgdo
de 'matérias' sdo inerentes as atividades de jornalismo e assessoria de imprensa,
disciplinas distintas e incompativeis com o objeto deste certame. Ainda que houvesse
a eventual presenca de jornalista no quadro funcional da licitante (o que ndo consta nos
autos) ndo configura habilitagdo para a execucdo de tarefas estranhas ao objeto

contratual.

Ou seja, a licitante BASE contrariou o que estd estabelecido na lei, propondo
contratacdo de DICIPLINAS que ndo sdo contempladas pelo objeto da licitagdo: restritas

aos servicos de publicidade, estes que s6 abrangem a compra de midia.

Além da incompatibilidade com o objeto da licitagdo, a auséncia da pega
'Matérias Site' entre os exemplaos corporificados, apesar de ter sido listada entre as 10
pecas da 'ldeia Criativa', demonstra a incapacidade técnica da licitante em produzir
contetdo jornalistico. Uma agéncia de publicidade ndo esta habilitada a realizar tarefas
inerentes a assessoria de imprensa. A omissdo reforca a inconsisténcia e a ilegitimidade

da inclusdo dessa peca na proposta. O que diz o edital:

7.19. Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de

campanha publicitaria, observadas as seguintes disposi¢des:

a) apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que

julgar necessarios para a execuc¢do da sua proposta de estratégia



de comunicacdo publicitaria, como previsto no subitem 7.18, com

comentarios sobre cada peca e ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e
apresentar como exemplos as pecas e ou material que julgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solucdo do problema especifico de comunicagdo e alcangar os
objetivos de comunicagdo desejado pela CONTRATANTE,

conforme explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria.

7.21. Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero
de pecas e ou material superior ao que pode ser apresentado
‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 7.19
e na alinea ‘a’ do subitem 7.22, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 7.19 devera ser elaborada em dois blocos: um para as
pecas e ou material apresentados como exemplos e outro para o

restante.

Conclusdo: A licitante demonstra desconhecimento do objeto e das normas da
licitagdo. A inclusdo de itens incompativeis e a falta de apresentacdo de peca listada

configuram vicio insanavel.

Requerimento: Desclassificacdo da licitante BASE PROPAGANDA.

ERRO 3: N3o contemplacio das pecas listadas em Ideia Critiva nas planilhas da

Estratégia de Midia e N3o Midia — BASE PROPAGANDA — Desclassificacao

Em sua listagem de pecas aLICITANTE BASE listou “Matérias Site” como uma das
pecas da campanha, no entanto ndo contemplou os custos de produgdo/veiculagdo.

Vejamos a listagem completa:



01) Filme 30

02) Spot 30

03) Redes Sociais
04)  Pack de Stickers

05)  Folheto
06)  Qutdoor
07) Busdoor

08) Matérias site
09) Banner site

10)  Midia programatica

A auséncia, na 'Estratégia de Midia e Nao Midia', dos custos de producgdo e
desenvolvimento das 'Matérias Site', previamente listadas no item 'ldeia Criativa',
configura vicio insandvel. Essa omissdo impossibilita a adequada avaliagdao da proposta
e viola o disposto nos itens 7.28 e 7.29 do edital, que exigem a inclusdo de todas as pegas

listadas na simulagdo orgamentaria. Vejamos o que diz os referidos itens:
7.28. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara
a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia
com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela
sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no
Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e

planilhas;

b) simulagdo de plano de distribuigdo em que a licitante
identificard todas as pecas e ou material destinado a
veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo, sob a forma de

textos, tabelas, graficos e planilhas



7.29. Todas as pegas e material que integrarem a relagdo
comentada prevista na alinea ‘@’ do subitem 7.19.

deverdo constar dessa simulagao.

Conclusdo: A omissdo na simulagdo orgamentaria configura vicio insanavel.

Requerimento: Desclassificagdo da licitante BASE PROPAGANDA.

ERRO 4: Descumprimento da Formatacio Exigida pelo Edital — BASE

PROPAGANDA - Desclassificacdo

Fundamentagao:

A licitante BASE PROPAGANDA utilizou negrito em palavras do Plano de
Comunicacdo Publicitéria, descumprindo o item 7.3 do edital, que exige o estilo
"normal" para todos os textos. Embora tenha seguido as demais orientacdes (fonte
Arial, tamanho 12, etc.), a utilizacdo indevida de negrito configura falta de atencao e
compromete a apresentagdo. O item 7.5 reforga a aplicagdo das regras de formatagdo

para todos os itens.
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Requerimento: Desclassificagdo da licitante BASE PROPAGANDA.



ERRO 5: Valor Divergente na Veiculagio em Ridio — BASE PROPAGANDA -

Reducdo de Nota

Fundamentacdo:

A licitante apresentou valor divergente (RS 62,40) para a veiculagio de 30

segundos na FM Sergipe em comparagdo com o valor oficial da tabela do veiculo (RS

62,20). Essa pequena diferenga demonstra falta de atencdo e compromete a precisio

orcamentdria. Vejamos a tabela oficial da FM Sergipe:

TABELA DE PRECOS
10" 15" 30" 45" 60"

RS 44.43 RS 62,20 R$13328 R$177.71
RS 93.29 R$124.39

RS 23.32 R$ 3265 RS 89,97 R$ 93,29

R$17.10 R$2394 RS$34.21 R$ 5131 RS 68.42
RS$ 10,88 R$ 1524 RS 2177 RS 32,85 RS 4354
R$ 406,69 R$61004 RS$813.38
RS 890,99

Observagbes:

- Os comerciais ds 50 ter © empo daterminado:
= Veiculagdo de. no maximo. 20 comerciols dicrios:

- Cancelomentos, somente com 20 dios de antecedér cio;

= Valor minima para contrate RS $00.00 (quinhentos reais);

- Prazo de pagamento: 15 dfm;

B 2 3045-4413/4414
comercial@fmsergipe.com.br

Conclusdo: A imprecisdo demonstra incapacidade de lidar com a verba da

campanha.

Requerimento: Redugdo de nota na "Estratégia de Midia e Ndo Midia".

ASERCOMUNICACAO.COM




.2 - DOS ERROS DA LICITANTE CONCEITO COMUNICACAO INTEGRADA (22

classificada)

ERRO 01: Da superficialidade da Estratégia de Comunicacdo — CONCEITO

COMUNICACAOQ INTEGRADA - Reducio de Nota

Fundamentacgdo:

A proposta da licitante CONCEITO COMUNICACAO INTEGRADA apresenta

estratégia de comunicacdo superficial e rasa, com menos de uma lauda, sem a

construcgdo e o cadenciamento logico exigidos no item 7.18 do edital. A proposta omite

informacdes cruciais, como "quando dizer" e "quais meios de divulgacdo utilizar",

conforme consta no

7.18.  Estratégia de Comunicagdo  Publicitaria:
apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta
para suprir o problema especifico de comunicagao a ser
enfrentado e alcancar os objetivos de comunicagdo

desejados pela CONTRATANTE, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito
que, de acordo com seu raciocinio bdsico, devem

fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia
de Comunicacdo Publicitdria sugerida, especialmente o

que dizer a quem dizer como dizer, quando dizer e que

meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas

utilizar.

Apesar disso, a subcomissdo atribuiu nota superior a Estratégia de Comunicagao

da Conceito, comparada a nota da Recorrente, o que é injustificavel.



Conclusdo: A falta de clareza, fundamentacdo e completude na estratégia de

midia demonstra menor capacidade técnica.

Requerimento: Redugdo-de nota da CONCEITO COMUNICACAO INTEGRADA ou

reparagdo na nota da Recorrente.

ERRO 02: Divergéncia no Periodo de Veiculacdo — CONCEITO COMUNICACAO

INTEGRADA — Desclassificacdo

Fundamentacgdo:

A licitante CONCEITO COMUNICAGCAOQ INTEGRADA apresenta divergéncia entre o
periodo de veiculacdo na "Estratégia de Midia e Ndo Midia" (fevereiro/2025, pagina 5)

e nas planilhas orcamentdrias (maio/2025, pagina 15). Vejamos:

Como consta na Estratégia de Midia e ndo Midia:
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Periodo de Veiculagdo

Sugerimos o periodo de 28 dias para a veiculagio da campanna, compreendendo o mas de
fevergiro de 2025

De acordo com o desafio de comunicacio apontado no briefing do edital, a campanha
deve impactar rabahadores do segmento do comercio de bens, serviges € unsmo e seus
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Como consta nas planilhas orcamentarias:

I PECAS DE MIDIA ' : —

| One Google |01 a|350.000  [0.02 7.000,00 11.76%
Dhsplay 80000 13.45%

P 10 000 0.80 000.00 3,45%
Station Youibe e

| Meta 35 51> 4.200,00 7.08%

| Media 28/05/2025 -

| TOTAL _ 71 1920000  |32.27%

; MIDIA

| DIGITAL e T

[ Like Midia [Bugdoor |07 als 700,00 3.500,00 5,88%

28/05/2025
a

; Ajalux Outdcor |08 [220000  [8.800.00 14.79%
21/02/2025 :
i Superiux |Vinheta |01 a 63 15.000,00 8.40%
|
| | 10" 28/05/2025 "
| TOTAL 10 809 [17.300,00 29,08%
| MIDIA ,
It QOH , . ‘
i TOTAL 36.500,00 |61,34%
| MIDIA
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Conclusdo: A inconsisténcia indica erro na elaboragdo da proposta.

Requerimento: Desclassificacdo da CONCEITO COMUNICACAO INTEGRADA, ou,

alternativamente, reducdo da nota.

ERRO 3: Valor Divergente na Veiculacio em Busdoor — CONCEITO

COMUNICACAOQ INTEGRADA — Reducdo de Nota

Fundamentacdo:

A licitante CONCEITO COMUNICACAO INTEGRADA apresenta valor divergente

| (RS 700,00) para o custo unitario de veiculagdo de busdoor na Like Midia (pagina 15) em




relagio ao valor da tabela oficial (RS 400,00, pagina 16), que inclui veiculacdo +

impressdo de adesivo. Vejamos a tabela oficial da Like Midia:

Sua Midia de impacto

I PROPOSTA COMERCIAL

SERVICO PERIODO

Busdoor 30 dias
Backbus 30dias R$ 1.000

Outdoor 15 dias R$ 1350

Observagao: o valor unitario das plataformas de comunicagao visual engloba os servigos
de impress3o tradicional e veiculagao.

Conclusdo: A imprecisdo demonstra falta de atengdo e compromete a precisao

orgamentaria.

Requerimento: Redugdo de nota na "Estratégia de Midia e Nao Midia".




II.3. DA NECESSIDADE DE CORRECAO DA NOTA DO PLANO DE COMUNICACAO

PUBLICITARIA — TEASER COMUNICACAO — CORRECAO DE NOTA

Fundamentacdo:

A média das notas atribuidas a TEASER COMUNICACAO para o “Plano de
Comunicagdo Publicitaria” foi calculada incorretamente (56,00). A média correta é

56,33. Esse erro afeta a pontuacdo final.
Conclusdo: Erro de calculo na média das notas.

Requerimento: Correcdao da média para 56,33, resultando em pontuacdo final

de 88,33.

Il - DO PEDIDO:

Diante do exposto, requer a Recorrente seja o presente RECURSO ADMINISTRATIVO

recebido e processado. No mérito, requer o seu PROVIMENTO para:

a) Em relagdo a BASE PROPAGANDA (32 classificada) a DESCLASSIFICACAO.
Alternativamente, assim ndo entendendo, requer a reducéo da nota, nos

termos da fundamentacdo acima elucidada;

b) No que concerne a licitante CONCEITO COMUNICAGCAO INTEGRADA (22
classificada), a DESCLASSIFICACAO. Alternativamente, assim ndo

entendendo, requer a REDUCAO DA NOTA por auséncia no cumprimento

dos requisitos deste edital como também pelos erros objetivos cometidos;

13



c) Em relagdo a TEASER COMUNICACAO E MARKETING LTDA (12 classificada), a
reparacdo de sua nota técnica, conforme explicitado no item 11.3 desta peca

recursal.

Nestes termos,

Aguarda deferimento.

Aracaju/SE, 24 de margo de 2025.
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